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Lo que comenzd como un proyecto universitario concebido en las aulas de clase, cruzo el Atlantico
para convertirse en una historia de éxito internacional. Nicolas Cortés, Maria José Patifio y Ana
Bolena Cuenca, crearon el proyecto ‘Oniria’, una prometedora agencia de marketing y branding
enfocada en transformar la imagen del sector asociativo.

Este viaje sirvio para afianzar conocimientos

Por: Coordinacion de Comunicacio-
nes de la UCC Campus Neiva

Los tres jovenes universitarios
protagonizaron una enriquecedora
travesia académica y cultural por Ma-
drid, Espafia, demostrando que desde
la region huilense se disefian solucio-
nes empresariales con impacto social
y vocacion global.

El camino hacia el viejo continente
no fue producto del azar, sino el fruto
del rigor conceptual y la propuesta de
valor diferenciadora que el equipo lo-
gré consolidar a través del programa
de Disefio Crossmedia. Tras sustentar
exitosamente su modelo de negocio a
nivel local y competir contra destaca-
dos proyectos del Huila, los estudian-
tes representaron al Campus Neiva
en la fase nacional del Premio Rymel
Serrano, logrando el primer lugar.

Este triunfo les permitié benefi-
ciarse de la Beca Fondo Pasaporte, un
estimulo institucional decisivo para
emprender una agenda internacional
en la emblematica Universidad Com-
plutense de Madrid y la prestigiosa
Escuela CICE, bajo la alianza estra-
tégica de intercambio en emprendi-
miento social de la institucion.

Latravesia dioinicio el pasado 4 de

julio con el viaje terrestre desde Neiva
hasta la capital del pais para conectar
con el vuelo internacional, una pri-
mera etapa cargada de expectativas
donde los propios protagonistas des-
tacaron que “fue un viaje largo, pero
estabamos muy emocionados porque
sabiamos que estabamos a punto de
vivir algo muy grande”.

Tras reunirse en el aeropuerto El
Dorado, cumplir con los protocolos
aeroportuarios de biometria, chequeo
y equipaje, y superar un retraso de dos
horas que solo incrementé la emocion
del grupo, el despegue marco el inicio
de una aventura inolvidable.

Tras aproximadamente nueve
horas de vuelo, el arribo a Madrid a
las cuatro de la tarde los enfrentd de
inmediato con la inmensidad de la
capital espafola: “Tomamos el me-
tro dentro del aeropuerto, logramos
entender las lineas y nos dirigimos a
la residencia; ese mismo dia salimos a
recorrer la ciudad, caminamos por las
calles, vimos restaurantes, y ahi fue
cuando realmente sentimos: estamos
en Espafia”.

Durante su estancia en Europa, la
agenda de los jévenes neivanos com-
biné de manera integral la formacion
académica de vanguardia, el didlogo

Orgullosos por la experiencia internacional

corporativo y un profundo recono-
cimiento del patrimonio cultural. En
el marco del programa Madrid Cam-
pus 365 y guiados por el Dr. Gustavo
Lejarriaga Pérez de las Vacas, repre-
sentante de la UCM, los creadores de
‘Oniria” participaron en seminarios
especializados sobre economia social
y sostuvieron encuentros estratégi-
cos con lideres de la Agrupacion de
Sociedades Laborales (ASALMA), la
Federacién de Cooperativas de Ma-
drid (FECOMA) y el E-Social Hub,
absorbiendo valiosas lecciones sobre
la estructura y dinamismo del modelo
cooperativo europeo.

En paralelo, su inmersion en la Es-
cuela CICE les permitié profundizar
en el disefio de personajes en 2D, una
experiencia que calificaron como su-
mamente enriquecedora al tener clase
directa con una destacada ilustradora
de comics y profesional de la indus-
tria cinematografica de animacion,
quien los capacito en técnicas de ilus-
tracién de fondos, poses y expresivi-
dad narrativa.

El componente cultural y artis-
tico resultd igualmente transforma-
dor para su vision como disenadores
crossmedia. El itinerario incluy¢ reco-
rridos por escenarios iconicos como
el Palacio Real, donde admiraron sa-
lones histéricos, lamparas antiguas

y reliquias centenarias; la Galeria de
las Colecciones Reales, el Parque del
Retiro, la majestuosa Gran Via y los
museos de categoria mundial.

En el Museo del Prado contempla-
ron en persona obras cumbre de la
historia del arte como Las Meninas de
Velazquez y la reconocida copia de la
Mona Lisa, mientras que en el Museo
Reina Sofia apreciaron la escultura y
el arte contemporaneo. Ni siquiera los
contratiempos del clima detuvieron
su entusiasmo cuando recorrieron la
Plaza Mayor y la Plaza Espafia frente
al monumento a Don Quijote y San-
cho Panza; segtn relataron, la repen-
tina lluvia los obligd a refugiarse en
cafeterias y conseguir con qué cubrir-
se para continuar caminando, lo cual
“hizo la experiencia atin mas auténti-
ca y real” mientras continuaban des-
cubriendo la historia grabada en cada
calle, catedral y rincon madrilefio.

Al término de esta inmersion, el
viaje de Nicolas, Maria José y Ana
Bolena se consolida como un hito de
internacionalizacién para la Universi-
dad Cooperativa de Colombia Cam-
pus Neiva, un escenario de movilidad
que forma lideres creativos capaces
de competir en los entornos mas exi-
gentes del mundo.
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Por: Dayana Carolina Gomez
Hernandez

En Colombia, la movilidad so-
bre dos ruedas dejo de ser hace
tiempo una alternativa exclusiva
para determinados sectores de la
poblacion. La motocicleta se convir-
tid en una herramienta de trabajo,
transporte y para muchas familias,
en un activo indispensable para la
vida cotidiana. Al mismo tiempo,
los vehiculos particulares contintian
representando una parte importan-
te del patrimonio de los hogares.

Ante esa realidad, La Equidad
Seguros amplia su apuesta por la
proteccion de los colombianos con
dos lineas de productos masivos:
Todo Riesgo para Autos y Motos y
Vida Masivos, la propuesta busca
responder a diferentes capacidades
y necesidades de aseguramiento,
con alternativas que van desde co-
berturas especificas hasta opciones
mas completas.

La estrategia también tiene un
componente particular: llegar de
manera directa a los asociados de
las cooperativas, aprovechando la
relacion historica de La Equidad
Seguros con el sector solidario y
las herramientas tecnoldgicas que
permiten que las propias coopera-
tivas puedan ofrecer y emitir estos
productos.

Motos: un mercado que dejo
de ser visto Unicamente como
un alto riesgo

Durante afios, asegurar motos
representd un desafio para el sector

Proteccion para todos los camines:
La Equidad Seguros amplia su oferta
cOon Seguros para autos, motos y vida
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Una asepuradora cooperaliva
con sentido social
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Conocer las bondades de estos dos productos facilita el acceso a la asegurabilidad de los asociados del gremio cooperativo

asegurador debido a los niveles de
exposicion y siniestralidad asocia-
dos con este tipo de vehiculos. Sin
embargo, el crecimiento del parque
de motocicletas y su importancia en
la economia familiar han llevado a
replantear esa percepcion.

La Equidad Seguros decidié in-
corporar este segmento de manera
mas decidida dentro de su merca-
do objetivo. La razon es sencilla: la
moto esta cada vez mas presente en
los hogares colombianos y, con ella,
surge la necesidad de proteger tan-
to el vehiculo como a sus propieta-
rios y a terceros.

La compafia ofrece diferentes
alternativas de cobertura. Entre
ellas se encuentran opciones para
dafios parciales, cobertura de todo
riesgo, que contempla dafios par-
ciales y totales, ademas de hurto, y
alternativas destinadas especifica-
mente a la responsabilidad civil ex-
tracontractual (RCE) o a la pérdida
total.

De esta manera, el propietario
no necesariamente tiene que ad-
quirir una pdliza con todas las co-
berturas. Puede escoger el nivel de
proteccién que mas se ajuste a sus
circunstancias y a las caracteristicas
de su motocicleta.

La propuesta adquiere especial
relevancia dentro del sector coope-
rativo. En muchas cooperativas, los
asociados utilizan las motos como
principal medio de transporte o
como instrumento para desarrollar
sus actividades econdmicas. Por
eso, contar con una opcién de ase-

guramiento que pueda ofrecerse
desde la propia cooperativa repre-
senta una oportunidad para acercar
la protecciéon a quienes tradicio-
nalmente pueden encontrar ma-
yores barreras para acceder a estos
productos.

Autos: proteger y responder
a terceros

La misma légica se aplica al se-
guro de automéviles. La Equidad
Seguros cuenta con alternativas
que permiten elegir entre diferentes
niveles de proteccion, desde la res-
ponsabilidad civil extracontractual
hasta coberturas para pérdida total,
dafios parciales y todo riesgo.

Una de las opciones que ad-
quiere especial importancia es pre-
cisamente la RCE. Se trata de una
cobertura que protege al asegurado
frente a los dafios que pueda ocasio-
nar a terceros durante un accidente.

(Por qué resulta relevante inclu-
so para los vehiculos antiguos?

Porque el valor del propio auto-
movil no necesariamente refleja el
riesgo financiero al que esta expues-
to su propietario. Un vehiculo con
varios afnos de uso puede tener un
valor comercial relativamente bajo
y, por esa razén, su duefio podria
considerar innecesario asegurarlo
contra todo riesgo. Sin embargo,
ese mismo automovil puede provo-
car dafios de gran magnitud en un
accidente.

Un choque puede afectar otro
vehiculo de mayor valor, ocasio-

nar dafios materiales considerables

o, en el peor de los casos, compro-
meter la vida o integridad de una
persona. En esas circunstancias, el
propietario del vehiculo que oca-
siono el accidente puede enfrentar
responsabilidades econdmicas que
superen ampliamente el valor de su
propio automovil.

La RCE funciona, entonces,
como una proteccion frente a ese es-
cenario. No se concentra en reparar
el vehiculo asegurado, sino en res-
ponder por las consecuencias que
un accidente pueda generar a otras
personas o bienes, de acuerdo con
las condiciones y limites estableci-
dos en la pdliza.

La Equidad Seguros sefiala que
en el caso de los automoéviles, las
coberturas de responsabilidad civil
pueden alcanzar hasta 6.000 mi-
llones de pesos, mientras que para
motocicletas se manejan coberturas
de entre 600 y 800 millones de pe-
sos, dependiendo del producto y
sus condiciones.

Seguro de vida pensado tam-
bién para los adultos mayores

La segunda gran apuesta de la
comparfiia esta relacionada con la
proteccién de las personas. Se tra-
ta del seguro Vida Masivos, una
propuesta que se diferencia por el
amplio rango de edad al que esta
dirigida.

El producto contempla cinco
planes, con valores asegurados que
van desde 5 millones hasta 25 mi-
llones de pesos. Aunque los mon-



tos son moderados frente a otros
seguros de vida, la caracteristica
central esta en las condiciones de
acceso y permanencia.

Una de las particularidades
del producto es que permite el
ingreso de personas hasta un dia
antes de cumplir los 75 afios y tie-
ne caracter vitalicio. Es decir, no
establece un limite de edad para
la permanencia una vez que la
persona ha ingresado, de acuerdo
con las condiciones de la podliza.

Otro elemento destacado es
que no se requiere declaracion de
asegurabilidad, esta caracteristica
permite ampliar el acceso a perso-
nas que pueden tener determina-
das condiciones de salud, particu-
larmente enfermedades crénicas
no graves, segtin los criterios esta-
blecidos por la aseguradora.

La propuesta adquiere espe-
cial significado en un pais que
envejece y en el que muchas per-
sonas mayores pueden encontrar
dificultades para acceder a segu-
ros tradicionales. Enfermedades
como la hipertensiéon o la diabe-
tes, cuando estan controladas,
pueden acompanfiar durante afios
a una persona sin impedirle desa-
rrollar una vida activa.

Por supuesto, el producto tie-
ne limites y condiciones. Las en-
fermedades graves o situaciones
médicas complejas estan sujetas
a las disposiciones de la pdliza.
Precisamente, el hecho de que
pueda incorporar a personas de
edades avanzadas y ofrecer per-
manencia vitalicia explica que los
valores asegurados sean relati-
vamente pequenos frente a otros
productos.

Mas alla de la cifra, la apuesta
tiene un componente social que es
el de llegar a una edad avanzada
no signifique quedar automatica-
mente por fuera de la posibilidad
de contar con una proteccion eco-
nomica para los beneficiarios.

La fuerza de un modelo na-
cido en el cooperativismo

Detras de estos productos hay
una caracteristica que distingue a
La Equidad Seguros: su origen.

La compafia nacié hace 56
anos dentro del movimiento
cooperativo y se define como la
aseguradora de las cooperativas.
Sus propietarios son mas de 900
cooperativas a nivel nacional,
una estructura que determina
buena parte de su orientacion
empresarial.

En el departamento del Hui-
la, y particularmente en Neiva, la
compafiia cuenta con una relacion
construida durante décadas con
el sector cooperativo. Su presen-
cia en la ciudad se remonta apro-
ximadamente a 40 afios.

La oficina de Neiva forma par-
te del Distrito 7, que integra tam-
bién a Ibagué y Florencia. Desde
la capital huilense se atiende ade-
mas la operacion correspondiente
a Florencia, como parte de una
estructura regional disefiada para
responder a las caracteristicas de
cada mercado.

Este vinculo con el cooperati-
vismo permite que la estrategia
de los nuevos seguros no se limite
a una comercializacion tradicio-
nal. La intencién es que las coope-
rativas puedan convertirse tam-
bién en un canal de acceso para
sus propios asociados.

Uno de los elementos que pue-
de marcar diferencia es la posibili-
dad de que las cooperativas cuen-
ten con plataformas para emitir
directamente estos productos.

El escenario es cotidiano: una
persona llega a una cooperativa
para solicitar un crédito y nece-
sita proteger el vehiculo que esta
adquiriendo o que ya posee. En
lugar de tener que buscar poste-
riormente una aseguradora por
separado, la entidad cooperativa
puede ofrecerle una alternativa de
aseguramiento dentro del mismo
proceso.
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En diferentes escenario La Equidad Seguros llegé con su oferta para las entidades cooperativas y solidarias.

Ese modelo busca simplificar
el acceso y acercar los seguros a
personas que quiza no los consi-
deran prioritarios hasta que en-
frentan un accidente, una enfer-
medad o una pérdida.

La estrategia, ademas, no se
limita al sector cooperativo La
Equidad Seguros también trabaja
con intermediarios y otros actores
del sector real, ademas de contar
con franquicias en diferentes ciu-
dades del pais.

Sin embargo, las cooperativas
contintian siendo el principal foco
de la organizacién. La propuesta
de La Equidad Seguros parte de
una idea amplia: el riesgo esta
presente en diferentes momentos
de la vida y requiere soluciones
distintas.

Para quien conduce una mo-
tocicleta, la prioridad puede ser
proteger su principal herramienta
de movilidad y responder ante
los dafios que pueda ocasionar a
terceros. Para el propietario de un
automovil antiguo, una cobertura
de responsabilidad civil puede
ser mas pertinente que un segu-
ro todo riesgo. Para una persona
mayor, la posibilidad de acceder
a un seguro de vida vitalicio pue-
de representar una forma de dejar
respaldo econdmico a su familia.

Losnuevos productos masivos
buscan, precisamente, cubrir ese
abanico de necesidades mediante
opciones que puedan llegar a un
mayor niimero de personas.
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La Universidad Surcolombiana, sede Pitalito, fue escenario de la socializacion del Plan
de Ordenamiento Ecoturistico 2026-2030, evento que reunid a estudiantes, docentes y

operadores turisticos para conocer sobre la primera area protegid

Por: Prensa escrita USCO

El programa de Administracion
Turistica y Hotelera de la USCO, y
Parques Nacionales Naturales, pre-
sentaron ante la comunidad del sur
del Huila el Plan de Ordenamiento
Ecoturistico, POE, para la Cueva
de los Guacharos, un area ubicada
entre los municipios de Acevedo y
Palestina, con el proposito de que
esta se convierta en un epicentro de
turismo, donde se respete la vida y
se implementen estrategias para la
conservacion del territorio.

Danilo Andrés Bravo Moreno,
jefe del parque, explicé que el ob-
jetivo central del POE es evidenciar
que el ecoturismo y la conservacién
pueden ser aliados con planifica-
cion y control. “Queremos, junto
con la Universidad, mostrar que el
ecoturismo puede ir de mano de
la conservacion; este Plan de Or-
denamiento Ecoturistico permite
actividades al interior del parque,
ordenandolo y sobre todo definien-
do unas capacidades y unos limites
de carga, asi podemos hacer que el
visitante viva una experiencia ma-
ravillosa en el area protegida, pero
que también sea responsable con
el proceso de conservacion”, dijo
el funcionario y agregd que con la
USCO se han realizado capacitacio-
nes dentro del equipo del parque y
también en la Universidad.

Este Plan, con vigencia 2026-
2030, y que fue socializado ante la
comunidad interesada y los esta-
mentos universitarios en las insta-
laciones de la USCO sede Pitalito,
establece las zonas de uso publico,
las actividades permitidas, las rutas
habilitadas, los aforos maximos y
los protocolos de ingreso y compor-
tamiento dentro del érea.
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El parque es reconocido por su riqueza hidrica
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La academia en el POE Cue-
va de los Guacharos

La articulacién entre la
Universidad Surcolom-
biana y Parques Na-
cionales Naturales
de Colombia ha
sido valiosa en
la medida que
se ha brinda-
do una mira-
da académica,
con estudiantes :
del programa de Ny
Administra-
cion  Turisti-
ca y Hotelera
(sede Pitalito), en

torno al binomio turismo/conser-
vacién; dicha mirada se ha involu-
crado en un Plan de Ordenamiento
Ecoturistico que permite aplicar
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Socializacién del POE Cueva de los
Gudcharos en la sede Pitalito de la Universidad

Surcolombiana
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conceptos, analizar problematicas y
proponer soluciones.

Raul Cristian Mendivil, docente
del mencionado Programa,
resaltd la importancia
de esta relacion tanto
para la formacion
profesional de los
jovenes como
para el fortale-
cimiento del sur
del Huila como
destino turistico.

“Con Parques
estamos tenien-
do una alianza
muy impor-
tante que nos permite
tener un espacio espectacular de
practica para asignaturas como
Ecoturismo, Desarrollo sostenible,
Turismo Rural. De esta manera, en
el parque, tenemos una agenda fu-
tura muy interesante para realizar
storytelling, guiones turisticos, y
consolidar este destino de la Cueva
de los Guacharos y la sostenibilidad
de su tipologia turistica”, enfatizo.

El docente, ademas, se mostrd
muy complacido de recibir a quie-
nes tienen la tarea de liderar el cui-
dado del Parque Nacional Natural
Cueva de los Guacharos en la sede
de la Universidad Surcolombiana
de Pitalito. “Ellos nos estan contan-
do, nos estan socializando el Plan
de Ordenamiento Ecoturistico del
parque, que se estd iniciando en
este preciso momento del 2026 al

a del pais.

2030 y que permite que el desarro-
llo del turismo sea ambiental y so-
cialmente sostenible”, finalizo.

Opiniones de los asistentes

El evento de socializacion del
Plan de Ordenamiento Ecoturisti-
co del Parque Cueva de Guacharos
contd con la participacion de estu-
diantes, docentes, operadores tu-
risticos del sur del departamento y
comunidad en general, quienes se
mostraron satisfechos con la labor
que vienen realizando las institu-
ciones para la conservacion de un
lugar representativo para el depar-
tamento y el pais.

Camilo Ortiz Jiménez, estudian-
te de cuarto semestre de Adminis-
tracion Turistica y Hotelera de la
USCO, sede Pitalito: “Debemos te-
ner en cuenta que el POE esta dise-
fiado para el Parque Nacional de los
Naturales Cueva de los Guacharos
y mi opiniéon como estudiante es
que este puede beneficiar tanto so-
cial, econémico y ambientalmente a
toda esta region”.

Vladimir Trivifio Silva, opera-
dor turistico en el departamento del
Huila: “Yo vengo del municipio de
Timang, interesado e inquieto por
el tema del turismo. Con esta charla
podemos conocer un poco mas al
respecto, saber qué estan desarro-
llando; estd muy interesante por-
que desde el 2018 se han organiza-
do para atender el tema del ptiblico,
del turismo que se viene”.



